7 Stratégies inédites de prospection sur LinkedIn
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Ses défis majeurs

o Gestion des déchets
o Colts opérationnels élevés
* Pression pour adopter des

pratiques durables

Définir votre Persona cible

Utilisez le prompt ci-dessous pour définir le persona (caractéristiques de votre client idéal

5 = Personnalisez le
— prompt

1.Remplacez les termes entre
croche par les votres

2.Soumettez le prompt & votre LLM
favori (Perplexity ou ChatGPT)

Je cherche a développer un persona
La définition du persona constitue ) .
le point de départ de foute acheteur pour mon [produit/service
démarche de prospection. spécifique] qui répond aux besoins

d’'un [segment de public spécifique].

A \ . 7 o ege
Clest a partir de cette définition Fournissez des informations sur leurs

que découleront toutes les actions [défis/points de douleur]

de prospection et de génération de [motivations/objectifs] et
leads sur LinkedIn, & commencer par ,
[comportements] en ce qui concerne

I'[utilisation/achat] de

produits/services dans mon

I'optimisation de votre profil.

[secteur/niche] 7

ou bien utilisez un prompt Persona plus complet
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